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программа повышенияквали

<<Брендыи маркетплейсы:типы маркетинговых стратегий.Влияние нейросетейна е-

commerce»

для лиц, имеющих высшее и/или среднеепрофессиональноеобразование

Дошширокогокруга заинтересованныхлиц

с учепюм требос;анийпрофессиональногостанДарта
06.043 Специалистпо интернет-марк•еј11ингу

24 академических часа

Формаобучения:заочная, с использованием электронногообученияи дистанционных
образовательныхтехнологий

Ярославль2()24



АННОТАЦИЯ

Дополнительнаяпрофессиональнаяпрограммаповышения квалификации«Брендыи
маркетплейсы:типы маркетинговых стратегий.Влияние нейросетейна
направленана приобретениеи развитиепрофессиональныхкомпетенций, необходимыхдля
осуществленияпрофессиональнойдеятельности специалиста в областицифровогои

интернет-маркетинга:менеджерамаркетплейсов.
Вид профессиональнойдеятельности специалиста: позиционирование брендана

маркетплейсах.Разработкастратегиипродвижения товаров, в том числе с применением
возможностейнейросетей.

Цельвида профессиональнойдеятельности: грамотное позиционированиебрендаи
эффективноепродвижениетоваровна маркетплейсахс использованием возможностей
контент-маркетинга.

Программапредназначена для широкогокруга заинтересованных лиц, желающих
получить необходимыекомпетенции для построениябизнес-моделиработына маркетплейсе.

Программаразработанас учетом требованийпрофессиональногостандарта 06.043

<<Специалистпо интернет-маркетингу>>, утв. приказомМинистерстватруда и социальной
защиты РоссийскойФедерацииот 19.02.2()19 лг2 95н

В результатеобучениявыпускник будетспособен:
-

анализироватьпозиционированиебрендана маркетплейсах;
-отслеживать и пресекатьнарушениеавторскихправнепосредственнона маркетплейса,х;
- анализироватьбизнес-модель«брендпод маркетплейс»;
разработатьстратегию продвижения товаров в зависимости от выбранной

маркетинговойстратегии;
- анализироватьконкурентови РЫНОК в процессеработына маркетплейсес помощью

сервисованалитики;
- внедрятьвозможносТи нейросетейв части создания продающейкарточкитовара.
Требованияк слушателям:
Высшееи/или среднеепрофессиональноеобразование.
Объемпрограммы24 ак.часа.
Срокреализациипрограммы:2 недели.

Формаобучения:заочная, с применением электронногообученияи дистанционных
образовательныхтехнологий.

Особенностипрограммы:Даннаяпрограммаподходит и для тех, кто только начинает
работуна маркетплейсах, и для тех, кто хочет развиватьсвои навыки в даннойобласти.

Программареализуетсяс применениемЭО и ДОТ.
Лица, освоившие дополнительную профессиональнуюпрограмму повышения

квалификациии прошедшиеитоговую аттестацию, получают удоспшсерениео повышении
квалификацииустановленногообразца.



1. Общие сведения
Дополнительнаяпрофессиональнаяпрограммаповышения квалификации«Брендыи

маркетплейсы:типы маркетинговыхстратегий.Влияниенейросетейна e-commerce», 24 ак.ч.

устанавливаеттребованияк результатамобучения, определяетсодержаниеи виды учебных
занятий и контролярезультатовобучающихся.

ДПППК предназначенадля преподавателейи лиц, осваивающих образовательную
программу(слушателей).

ДПП ПК реализуется с применением электронного обученияи дистанционных
образовательныхтехнологий. Используемыйпри реализации онлайп-курс«Брендыи
маркетплейсы:типы маркетинговыхстратегий.Влияниенейросетейна e-commerce» содержит

необходимыедля осуществленияучебныеи контрольно-измерительныематериалы,
мероприятийтекущего, промежуточногои итогового контроля и достижения всех

запланированныхрезультатовобучения.
2. Целии резуль таты освоения программы.

Дополнительнаяпрофессиональнаяпрограммаповышения квалификации«Брендыи
маркетплейсы:типы маркетинговыхстратегий.Влияниенейросетейна e-commerce», 24 ак.ч.

направлена на формирование, развитие и совершенствование профессиональных
компетенций, необходимыхдля организации и осуществлениядеятельности менеджеров
маркетплейсов.

Программаразработанас учетомтребований:
Профессиональногостандарта ()6.043 «Специалистпо интернет-маркетипгу», ул•в.

приказомМинистерстватруда и социальнойзащиты РоссийскойФедерацииот 19.02.2019 Ne

95н.

Федеральногозакона от29декабря2012 года «Обобразованиив Российской
Федерации».

ПриказаМинистерстваобразованияи науки РоссийскойФедерацииот июля 2013

года N2499 «Об утверждении Порядкаорганизации и осугцес•гвленияобразовш•ельной
деятельности по дополнительным профессиональнымпрограммам».

Целью программы является приобретениеи развитие просрессиональных
компетенций, необходимыхдля осуществленияпрофессиональнойдеятельности специалиста
в областицифровогои интернет-маркетинга:менеджерамаркетплейсов.

Программанаправлена на формированиепрофессиональныхкомпетенций,
необходимыхдля осуществленияследующих трудовыхфункций:

Т довая ( ) нкция
Позиционированиебренда
намаркетплейсах.
Разработкастратегии
продвижениятоваров, в
том числе с применением
возможностейнейросетей.

Т довые действия
Осушцествлениеконтроляи защиты правообладателяпри
недобросовестныхдействияхдругих продавцовна
маркетплейсах
Разработкамаркетинговойстратегии, бизнес-планирование
Анализконкурентовв процессеработына маркетплейсес

применениемсервисованалитики
Разработкаконтент-страгегии
Созданиеп одающейка точки

В результатеобучениявыпускник будетспособен:
-

анализироватьпозиционированиебрендана маркетплейсах;
отслеживать и пресекать нарушение авторских прав непосредственно на

маркетплейсах;
-

анализироватьбизнес-модель«брендпод маркетплейс»;
разработатьстратегию продвижениятоваров в зависимости от выбранной

маркетинговойстратегии;



- анализироватьконкурентов и рынок в процессеработына маркетплейсес помощью

сервисованалитики;
- внедрятьвозможности нейросетейв части создания продающейкарточкитовара.
Требованияк слутпателям.Высшее и/или среднеепрофессиональноеобразование.
Объем программы.24 ак.часа, с учетомвсех видов учебнойнагрузки.
Срокреализациипрограммы:2 недели, в соответствии с календарнымграфиком.
Формаобучениязаочная, с применениемэлектронногообученияи дистанционных

образовательныхтехнологий(онлайн-курс).
Слушатели, освоившие дополнительную профессиональнуюпрограмму повышения

квалификациии прошедшие ИТОГОВУТОаттестацию, получают удостоверениео повышении
квалификацииустановленногообразца.
з.

1.

2.

З.

4.

5.

6.

7.

Учебный план
Брендыи маркетплейсы:типы маркетинговыхстратегий.Влияниенейросетейна е-

commerce, 24 ак.ч.

Наименованиедисциплин

Б енды на ма кетплейсах
Защитабрендана
ма кетплейсах
Бизнес-модель— брендыпод
ма кетплейсы

Маркетинги маркетплейсы.
Стратегиидля производителей
и дист ибьюто ов

Сервисыаналитики для
ма кетплейсов
Влияние нейросетейна е-
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Итоговаяаттестация зачет
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4. Календарныйучебныйграфик
Продолжительностьобучения2 недели, среднийобъемучебнойнагрузки в неделю —

8 часов.
N2

п/п

1.
2.

з.
4.

5.

6.

7.

Раздел, вид учебнойработы
Б енды на ма кетплейсах
Защитаб енда на ма кетплейсах
Бизнес-модель—6 енды под ма кетплейсы
Маркетинги маркетплейсы.Стратегиидля
п оизводителейи дист ибыото ов

Се висы аналитики для ма кетплейсов
Влияниеней осетейна e-commerce
Итоговаяаттестация
Всегочасов

Учебная неделя, к-во часов

4

4

З

12

2

2

З
5

2

12




